
AJ(MHHHCTPA:QIDI MYHH:QHIIAJibHOrO 06PA30BAHIDI 
liPIOXOBE:QKHH PAHOH 

ITOCTAHOBJIEHHE 
OT J(), -/f. ,t/J~.J N~ 1J,tl 

CT-I(a EproxoBel(Krui 

06 yTBep~euuu cxeMhi pa3MeiiJ,eHHH peKJiaMHhiX KOHCTPYKI.(Hii, 
pacnoJio~eunhiX ua 3eMeJihHhiX yqacTKax rocy,ll,apcTBeuuaH 

co6cTBeuuocTh ua KOTOphie ue pa3rpauuqeua ua TeppnTopuu 
MYHHI.(HnaJihHOro o6pa3oBaHHH liproxoBel.(KHii paiiou 

B cooTBeTCTBMM co cTan.eli 15 <I>e,n;eparroHoro 3aKoHa OT 

6 OKT5I6p5I 2003 ro,n;a N~ 131-<1>3 «06 o6m:MX rrpHHJJ;Mrrax opraHM3aJJ;MM MeCTHoro 

caMoyrrpaBneHM5I B PoccnlicKoli <I>e,n;epau;nm>, cTaTheli 19 <I>e,n;eparroHoro 3aKoHa oT 

13 MapTa 2006 ro,n;a N~ 38-<1>3 «0 peKnaMe», Ha OCHOBaHMll IIOCTaHOBneHM5I rnaBhi 

a,n;MMHMCTPaJJ;MM (ry6epHaTopa) KpacHo,n;apcKoro Kpa5I OT 27 aBrycTa 2013 ro,n;a 

N~ 926 «06 yTBep:>K,n;eHMM Tiop5I,n;Ka cornacoBaHM5I rrpoeKTOB cxeM pa3Mem:eHH5I 

peKnaMHhiX KOHCTpyKn;Mli Ha TeppnTopnn MYHMJJ;MIIarrhHhiX o6pa3oBaHMH 

KpacHo,n;apcKoro Kpa5I M o BHeceHMM M3MeHeHMH B rrocTaHoBneHne rnaBhi a,n;MMHM

cTpau;MM KpacHo,n;apcKoro Kpa5I OT 15 MIOH5I 2006 ro,n;a N~ 458 "0 ,n;errapTaMeHTe no 

apxnTeKType M rpa,n;ocTponTenhCTBY KpacHo,n;apcKoro Kpa5I», yqMThiBa5I rrono:>KM

TenhHhie cornacoBaHM5I ,n;errapTaMeHTa no apxnTeKType M rpa,n;ocTponTenhCTBY 

KpacHo,n;apcKoro Kpa5I OT 16 5IHBap5I 2015 ro,n;a N~ 71-161/15-04-01 MOT 12 <PeBparr5I 

2015 ro,n;a N~ 71-760/15-04-01 «0 paccMoTpeHMM rrpoeKTa cxeMhi pa3Mem:eHM5I pe

KnaMHhiX KOHCTpyKn;Mli», rr o c T a H o B n 5I IO: 

1. Y TBep,n;HTh cxeMy pa3Mem:eHM5I peKnaMHhiX KOHCTpyKu;nli, pacrrono:>KeHHhiX 

Ha 3eMellhHhiX yqacTKaX rocy,n;apCTBeHHa5I C06CTBeHHOCTh Ha KOTOpbie He pa3rpaHM

qeHa Ha TeppHTOpHH MYHMJJ;MIIarrhHoro o6pa3oBaHM5I EpiOxoBen;KMli palioH (rrpnna
raeTc5I). 

2. lloMOII(HMKY rnaBhi MYHMJJ;MIIarrhHoro o6pa3oBaHH5I EpiOxoBen;KMli palioH 

no B3aMMo,n;elicTBMIO co cpe,n;cTBaMM MaccoBoli MH<l>opMau;nn E.H. EoliKo, pa3Me

CTMTh HaCT05III(ee IIOCTaHOBneHMe Ha o<PMJJ;llaJihHOM CaHTe a,n;MMHMCTPaJJ;Mll MYHMJJ;ll

IIaJihHOrO o6pa3oBaHM5I EpiOxoBen;KMli palioH B MH<l>opMau;noHHO

Tene:KoMMYHMKau;noHHoli ceTM «I1HTepHeT». 

3. KoHTponh 3a BhiiiOnHeHMeM HacTo5Im:ero rrocTaHoBneHM5I B03TIO)l(MTh Ha 3a

MecTMTen5I rnaBhi MYHMJJ;MIIaJihHoro o6pa3oBaHM5I EpiOxoBen;KMH palioH, HaqarrhHMKa 

yrrpaBneHM5I no apxnTeKType, cTpOHTenhCTBY M )l{KX IO.H. KonoT. 
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4. IJocTaHOBJieHHe BCTyrraeT C CHJIY CO ,[(HSI ero o6HapO.[(OBaHUSI. 

rnaBa MYHH:UHITaJihHOro o6pa30BaHH.SI 

EpiOxoBe:UKHH palioH B.B. MycaToB 



ITPMJIO}l{EHlffi 

YTBEP)l{,ll;EHA 
IIOCTaHOBJieHI-IeM a)J;MHHHCTJ)aiJ;HH 

MYHHIJ;HIIaJibHoro o6pa3oBaHH5I 

EpiOxoBeiJ;KHii: paii:oH 

OT .ft{ :// ~/J" .N~ j".J,!-/ 

CxeMa pa3Me:ru;eHH5I peKnaMHbiX KOHCTpyKn;Hii:, pacrroJIO)KeHHbiX Ha 3eMeJibHbiX 

yqaCTKaX rocy,n;apCTBeHHa5l C06CTBeHHOCTb Ha KOTOpbie He pa3rpaHHqeHa Ha 

TeppHTOpHH MYHHIJ;HIIaJibHoro o6pa3oBaHH5I EpiOxoBeiJ;KHH paii:oH 

NQ Tnn M BM.D: KonwieCTBO TexHnqecKMe xa-
n/n peKJiaMHOM CTOpOH paKTepHCTMKM, M. 

KOHCTPYJCU:Mll 

1 
PeKJiaMHhiM 
JIJ;MT, Ha 0,[1;-

2 3x6 
HOM CTOMKe 

2 
PeKJiaMHhiM 
JIJ;MT, Ha 0,[1;- 2 3x6 
HOM cTOMKe 

PeKJiaMHhiM 

3 
JIJ;MT, Ha 0,[1;-

2 3x6 
HOM MJIM ,n:syx 

CTOMKaX 

3aMeCTHTeJib rnaBhi MYHHIJ;HIIaJibHOro 

o6pa3oBaHH5I EpiOxoBeiJ;KHH paii:oH, 

HaqaJibHHK yrrpaBJieHH5I IIO apXHTeKType, 

CTpOHTeJibCTBY H )l{l{X 

06rn;aJI nnorn;a,n:h MecTa pa3Mern;e-
MHtPOpMai(llOHHOfO HM5I (co macHo 

nOJI5I,KB.M. npHJIO:>KeHMIO K 
HacTo5Irn;eM cxeMe) 
cT. EpiOxosen:KaJI B 
npn,n:opo:>KHOM no-
JIOCe aBTO,D;OpOrM 

36 
KpacHo,n:ap-EMcK 

Ha yqacTKe KM 

80+975 cnesa 

cT. EpiDxosen:KaJI B 
npn,n:opo:>KHoM no-
noce asTo,n:oporn 

36 KpacHo,n:ap-EMcK 
Ha yqacTKe KM 

81 +07 5 cnesa 

cT. EpiDxosen:KaJI 
yn. Onera Korne-

36 soro KM 3+835 
cnesa 

IO .H. KonoT 



IIPHfl0)l{EH11E 
K CXeMe pa3Me:rn;eHIUI peKJiaMHbiX 
KOHCTPYKU:HM, pacrroJio)KeHHhiX 

Ha 3eMeJibHbiX ~aCTKaX 
rocy,n:apCTBeHHa5I co6CTBeHHOCTb 
Ha KOTopbie He pa3rpam-rqeHa Ha 
TeppnTopnn MYHHU:HIIaJibHoro 

o6pa3oBaHH5I EpiOXOBeU:KHM paH:oH 

MecTa pa3Me:rn;eHH5I peKJiaMHhiX KOHCTPYKU:HM, pacrroJio)KeHHhiX Ha 3eMeJihHhiX 
yqacTKaX rocy,n:apCTBeHHa5I C06CTBeHHOCTb Ha KOTOpb!e He pa3rpaHHqeHa Ha 

TeppnTopnn MYHHU:HIIaJibHoro o6pa3oBaHH5I EpiOxoBeQKHM paH:oH 

Pnc. 1 - aBTo,n:opora KpacHo,n:ap - EH:cK, KM 80+97 5 cneBa H KM 81 +07 5 cneBa 
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Pnc. 2 -cT. EproxoBeQKa.SI, yn. Onera KorneBoro KM 3+835 cneBa 

3aMecniTeJih rnaBhi MYHHQHIIaJihHoro 

o6pa3oBaHH.SI EproxoBeQKHM paH:oH, 

HaLiaJihHHK yrrpaBJieHH.SI no apxnTeKType, 

CTpOHTeJibCTBY ll )l{KX IO .H. KonoT 



ПРИЛОЖЕНИЕ 

к схеме размещения рекламных конструкций, 

утверждённой постановлением администрации 

муниципального образования 

Брюховецкий район от 30.11.2015 № 1321 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Схема размещения рекламных конструкций 

на земельных участках, находящихся в муниципальной собственности  

муниципального образования Брюховецкий район или государственная собственность на которые  

не разграничена (Брюховецкое сельское поселение, вдоль автодороги Краснодар – Ейск,  

км 80+975 слева и км 81+075 слева) 



1. Схема размещения рекламных конструкций на территории  

Брюховецкого сельского поселения вдоль автодороги Краснодар-Ейск, км. 80 - 82

 

 
 

 

 
 

 



3. Типы и виды рекламных конструкций 

Рекламный щит – двухсторонняя рекламная конструкция с двумя информационными полями, размер каждого из 

которых составляет 3 х 6 м. Площадь информационного поля рекламной конструкции определяется общей площадью его 

внешних поверхностей. Рекламный щит предназначен для размещения рекламы. Информация на рекламных конструкциях 

должна размещаться с соблюдением требований законодательства о государственном языке Российской Федерации. 

Рекламный щит должен соответствовать требованиям государственного стандарта РФ ГОСТ Р 52044-2003 «Наружная 

реклама на автомобильных дорогах и территориях городских и сельских поселений. Общие технические требования к 

средствам наружной рекламы. Правила размещения». Щиты являются одним из наиболее распространенных видов рекламы. 

Они бывают с подсветкой и без, выполненными из самых различных материалов. Все рекламные щиты имеют адресную или 

километровую привязку к той проезжей части, вдоль которой они расположены. В силу большого размера, использования 

цветных визуальных образов,  щиты привлекают к себе значительное внимание. 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рис. 1 – Рекламный щит      Рис. 2 – Пример размещения рекламного щита на местности 

 



 

4. Перечень рекламных конструкций в Брюховецком сельском поселении,  

вдоль автодороги Краснодар-Ейск 

 

№ п/п № насхеме 

Тип и вид 

рекламной 

конструкции 

Количество 

сторон 

Площадь 

информационного 

поля кв. м. 

Адрес рекламной конструкции 

Способ доведения до 

потребителя рекламных 

сообщений 

Подсветка 

1 1 
рекламный 

щит 
2 36,0 

ст. Брюховецкая в придорожной 

полосе автодороги Краснодар-

Ейск на участке км 80+975 слева 

Неподвижный да 

2 2 
рекламный 

щит 
2 36,0 

ст. Брюховецкая в придорожной 

полосе автодороги Краснодар-

Ейск на участке км 81+075 слева 

Неподвижный да 

  

 

 



5. Технические характеристики рекламных конструкций 

 
Рекламный щит – рекламная конструкция должна быть спроектирована, 

изготовлена и установлена в соответствии с требованиями строительных норм и правил, 

правил устройства электроустановок, технических регламентов, санитарных норм и 

правил, (в том числе требований к освещенности, электромагнитному излучению и пр.), 

с требованиями пожарной безопасности, законодательства Российской Федерации об 

объектах культурного наследия (памятниках истории и культуры) народов Российской 

Федерации, их охране и использовании и других нормативных актов, содержащих 

требования к рекламным конструкциям. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рис. 3 - Узел крепления стойки рекламной конструкции с размерами



   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Рис. 4 - Вид и размеры рекламного щита (вид спереди)    Рис. 5 - Вид и размеры рекламного щита (вид сбоку) 

 



1. Общие требования и характеристики. 

Для размещения щита 6 х 3 м разрабатывается проектная документация с 

целью обеспечения безопасности при её установке, монтаже и эксплуатации. 

В основе щита 6 х 3 м лежит металлическая конструкция. 

Расположение рекламного поля: горизонтальное. 

Количество информационных полей: не более двух. 

Количество опорных стоек: одна. 

Рекламная конструкция ставится на заглублённом фундаменте (в случае 

невозможности установки рекламной конструкции на заглублённом фундаменте, 

допускается установка рекламной конструкции без заглубления фундамента). 

Информационная панель представляет собой металлическую раму, жёстко 

соединённую с опорной стойкой под прямым углом. Рекламное поле 

изготавливается из оцинкованных панелей, либо влагостойкой фанеры, для 

вариантов статичного исполнения.  

Основной цвет рекламной конструкции: серый. Покрытие рекламной 

конструкции - порошковое напыление с антикоррозионными ингибиторами. 

 

2. Размеры. 

  Размер информационного поля: 6000 х 3000 мм. 

           Расстояние от нижнего края рекламной конструкции до уровня земли: не 

менее 4500 мм. 

  Опорная стойка выполнена из круглой профильной трубы (диаметр от 300 до 

400 мм) или прямоугольной профильной трубы (от 300 до 400 мм). 

 

  3. Подсвет рекламной конструкции. 

  Рекламная конструкция может иметь внешний подсвет. 

 

            4. Технология замены изображения. 

            Размещение бумажного постера или винилового полотна. 

 

  5. Доведение до потребителя рекламы и информации. 

Доведение до потребителя рекламных сообщений на щитах 6 х 3 м может 

производиться с помощью неподвижных полиграфических постеров. 

 

 

 



ПРИЛОЖЕНИЕ 

к схеме размещения рекламных конструкций, 

утверждённой постановлением администрации 

муниципального образования 

Брюховецкий район от 30.11.2015 № 1321 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Схема размещения рекламных конструкций 

на земельных участках, находящихся в муниципальной собственности  

муниципального образования Брюховецкий район или государственная собственность  

на которые не разграничена (Брюховецкое сельское поселение, ст. Брюховецкая,  

ул. Олега Кошевого, км. 3+835 слева) 

 



 

 

  



2.Типы и виды рекламных конструкций 

Рекламный щит – двухсторонняя рекламная конструкция с двумя информационными полями, размер каждого из которых 

составляет 3 х 6 м. Площадь информационного поля рекламной конструкции определяется общей площадью его внешних 

поверхностей. Рекламный щит предназначен для размещения рекламы. Информация на рекламных конструкциях должна 

размещаться с соблюдением требований законодательства о государственном языке Российской Федерации. Рекламный щит 

должен соответствовать требованиям государственного стандарта РФ ГОСТ Р 52044-2003 «Наружная реклама на автомобильных 

дорогах и территориях городских и сельских поселений. Общие технические требования к средствам наружной рекламы. Правила 

размещения». Щиты являются одним из наиболее распространенных видов рекламы. Они бывают с подсветкой и без, 

выполненными из самых различных материалов. Все рекламные щиты имеют адресную или километровую привязку к той 

проезжей части, вдоль которой они расположены. В силу большого размера, использования цветных визуальных образов,  щиты 

привлекают к себе значительное внимание. 
 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                          Рис. 1 – Рекламный щит                                         Рис. 2 – Пример размещения рекламного щита на местности 

 

 



 

3. Перечень рекламных конструкций в Брюховецком сельском поселении  

размещаемых вдоль ул. Олега Кошевого 
 

№ п/п № насхеме 

Тип и вид 

рекламной 

конструкции 

Количество сторон 
Площадь информационного 

поля кв. м. 
Адрес рекламной конструкции 

Способ доведения до потребителя 

рекламных сообщений 
Подсветка 

1 1 
рекламный 

щит 
2 36,0 

ст. Брюховецкая, ул. Олега Кошевого, км 3+835 

слева (напротив дома № 301) 
Неподвижный да 

 

 

 



4.Технические характеристики рекламных конструкций 
 

Рекламный щит – рекламная конструкция должна быть спроектирована, изготовлена и установлена в соответствии с 

требованиями строительных норм и правил, правил устройства электроустановок, технических регламентов, санитарных норм и 

правил, (в том числе требований к освещенности, электромагнитному излучению и пр.), с требованиями пожарной безопасности, 

законодательства Российской Федерации об объектах культурного наследия (памятниках истории и культуры) народов Российской 

Федерации, их охране и использовании и других нормативных актов, содержащих требования к рекламным конструкциям. 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 Рис. 3 – Параметры рекламной конструкции 

(вариант I) 

                                                                    

 



 

Рис. 4 –  Параметры рекламной конструкции (вариант II)



1. Общие требования и характеристики. 

Для размещения щита 6 х 3 м разрабатывается проектная документация с целью обеспечения безопасности при её 

установке, монтаже и эксплуатации. В основе щита 6 х 3 м лежит металлическая конструкция. Расположение рекламного поля: 

горизонтальное. Количество информационных полей: не более двух. Количество опорных стоек: одна либо две. Рекламная 

конструкция ставится на заглублённом фундаменте (в случае невозможности установки рекламной конструкции на 

заглублённом фундаменте, допускается установка рекламной конструкции без заглубления фундамента). Информационная 

панель представляет собой металлическую раму, жёстко соединённую с опорной стойкой(ками) под прямым углом. Рекламное 

поле изготавливается из оцинкованных панелей, либо влагостойкой фанеры. Основной цвет рекламной конструкции: серый. 

Покрытие рекламной конструкции - порошковое напыление с антикоррозионными ингибиторами. 

 

2. Размеры. 

  Размер информационного поля: 6000 х 3000 мм. 

          Расстояние от нижнего края рекламной конструкции до уровня земли: не менее 4500 мм. 

  Опорная(ые) стойка(ки) выполненяется(ются) из круглой профильной трубы (диаметр от 300 до 400 мм) или 

прямоугольной профильной трубы (от 300 до 400 мм). 

 

  3. Подсвет рекламной конструкции. 

  Рекламная конструкция может иметь внешний подсвет. 

 

           4. Технология замены изображения. 

           Размещение бумажного постера или винилового полотна. 

 

  5. Доведение до потребителя рекламы и информации. 

Доведение до потребителя рекламных сообщений на щитах 6 х 3 м производиться с помощью неподвижных 

полиграфических постеров. 

 
 

 


